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ZALACZNIK NR 7

Regulamin castingu grantowego.
Kampania Second Brain - Zatacznik nr 7.

ZALACZNIK NR 7 DO UMOWY LICENCYJNEJ - REGULAMIN CASTINGU GRANTOWEGO KAMPANII , SECOND BRAIN" - WERSJA 18.08.2026

§ 1. Organizator i charakter castingu

1. Organizatorem castingu jest Agent CS sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, ul. Chetmska 19/21, 00-724 Warszawa,
KRS 0001257455, NIP 5214175194 (,,Organizator", ,Casting Studio").

2. Partnerem castingu, podmiotem zlecajacym i fundatorem grantéw jest Food Port Sp. z 0.0. (marka Brainer, grupa
LipCo Foods), zwany dalej ,,Partnerem". Organizator przeprowadza casting w ramach realizacji programu i zadan
okreslonych przez Partnera.

3. Casting jest procesem selekcji talentéw prowadzonym wedtug kryteriow merytorycznych, ocenianych przez
komisje castingowg. Casting nie jest grg losowaq, loterig ani zaktadem wzajemnym w rozumieniu ustawy o grach
hazardowych; wynik nie zalezy od przypadku.

4. Akceptacja regulaminu wraz ze ztozeniem zgtoszenia tworzy umowe pomiedzy Uczestnikiem a Organizatorem o
tresci okreslonej regulaminem. W zakresie praw i zgdd, ktérych skuteczne nabycie wymaga odrebnej umowy,
regulamin stanowi umowe przedwstepna: Uczestnik zobowigzuje sie, w przypadku przyznania grantu, zawrzec z
Organizatorem Umowe Laureata (Zatacznik nr 8 do umowy gtéwnej), obejmujaca w szczegdlnosci prawa do
wizerunku, imienia i nazwiska oraz historii Uczestnika jako use case / testimonial kampanii. Umowy z laureatami i
twércami zawierane sg wytacznie na potrzeby realizacji kampanii, na zlecenie i na rzecz Partnera.

5. Role wobec danych osobowych: Agent CS jest Organizatorem castingu i dziata w imieniu oraz na
udokumentowane polecenie Food Port Sp. z 0.0., ktéry jest administratorem danych osobowych Uczestnikéw.
Agent CS wykonuje czynnosci zwigzane z przyjmowaniem i obstugg zgtoszen, kontaktem z Uczestnikami,
organizacja procesu selekcji, obstuga komisji castingu oraz obstuga reklamacji, zgodnie z instrukcjami
okreslonymi przez Food Port. Cele programu, zakres przetwarzanych danych, kryteria i zasady selekcji oraz
pozostate istotne elementy procesu przetwarzania danych okresla Food Port. Szczegéty - § 6.

§ 2. Uczestnicy

1. Uczestnikiem moze by¢ osoba petnoletnia, posiadajgca petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych, albo podmiot
gospodarczy (dostawcy ustug i technologii).

2. Casting prowadzony jest w trzech Sciezkach: (a) twércy aplikujgcy o grant w kategoriach twérczych: tworzenie
tresci (UGC - krétkie video, animacja, materiaty statyczne, infografiki, social media), tworzenie marki osobistej
oraz tworzenie brandu (zarzadzanie twérczoscig w budowaniu marki) - liczba obserwujacych nie stanowi warunku
udziatu; (b) aspirujgcy twércy - osoby rozpoczynajgce tworzenie, aplikujace o pakiet edukacyjny (warsztaty,
narzedzia, mentoring); (c) specjalisci i dostawcy (GenAl, video, produkcja) aplikujacy do zespotu ekspertéw
wspierajacych twércédw.

3. Z udziatu wytaczeni sa pracownicy i wspdtpracownicy Organizatora oraz cztonkowie komisji castingowe;j.

§ 3. Zgtoszenia i harmonogram
1. Zgtoszenia wytgcznie przez formularz na dedykowanym landingu castingu, w terminie wskazanym w ogtoszeniu
castingowym.

la. Ramy czasowe castingu: (a) start naboru - z dniem publikacji ogtoszenia castingowego na landingu; (b)
zamkniecie zbierania zgtoszenh - w terminie wskazanym w ogtoszeniu; (c) rozstrzygniecia nastepujg etapami:
pierwszy grant wreczany jest podczas wydarzenia Warsaw Glitch (28.08.2026), kolejne podczas meetupéw i
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wydarzen programu; (d) wszystkie granty zostang przyznane i wreczone najpézniej do 30 wrzesnia 2026 r.; (e)
przekazanie grantu (aktywacja vouchera) nastepuje w terminie do 14 dni od zawarcia Umowy Laureata. Doktadne
daty publikowane sg na landingu castingu.

2. Zgtoszenie wymaga: podania danych wskazanych w formularzu, akceptacji regulaminu oraz ztozenia o$wiadczen
i zgdd wskazanych przy formularzu. Zgody marketingowe sg odrebne, dobrowolne i domysinie niezaznaczone.

3. Uczestnik oswiadcza, ze zgtoszony pomyst i materiaty sg jego autorstwa i nie naruszajg praw oséb trzecich, w
tym praw autorskich, débr osobistych i wizerunku. W przypadku skierowania przez osoby trzecie roszczen
wynikajgcych z nieprawdziwosci tych oswiadczen, Uczestnik zwalnia Organizatora i Partnera z odpowiedzialnosci
oraz pokryje udokumentowane szkody i koszty z tym zwigzane.

4. Zgtoszenia niekompletne, naruszajgce prawo lub dobre obyczaje mogg zosta¢ odrzucone bez wezwania do
uzupetnienia.

5. Korzystanie z Al: (a) Uczestnicy moga korzystac z narzedzi sztucznej inteligencji przy tworzeniu zgtoszen i
materiatéw, z obowigzkiem oznaczenia tresci wytworzonych lub istotnie zmodyfikowanych przez Al; (b)
Organizator informuje, ze wykorzystuje systemy Al do wstepnej obstugi zgtoszen (weryfikacja kompletnosci,
filtrowanie zgtoszen naruszajgcych regulamin, porzadkowanie danych); ocena merytoryczna zgtoszen oraz
decyzje o przyznaniu grantéw podejmowane sg przez komisje castingowa - przez ludzi; (c) zasady te stosowane
sg zgodnie z wymogami przejrzystosci wynikajgcymi z przepiséw o sztucznej inteligencji (Al Act).

§ 4. Selekcja i granty

1. Komisja castingowa ocenia zgtoszenia wedtug kryteridw i zasad selekcji okreslonych przez Partnera: pomyst i
oryginalnos¢, jakos¢ wykonania lub potencjat realizacji, zgodnos¢ z briefem castingu, wykonalnos¢ w
harmonogramie kampanii. Liczba obserwujacych ani wielko$¢ zasiegéw nie stanowia kryterium oceny. Komisja
dba o réznorodnos¢ nisz contentowych wsréd wybranych Uczestnikédw (m.in. business, technologia, lifestyle,
coaching, sport, edukacja).

la. Komisja castingowa liczy co najmniej 3 osoby powotywane przez Organizatora w uzgodnieniu z Partnerem.
Cztonkowie komisji oceniaja zgtoszenia indywidualnie w skali punktowej (ust. 2d); wynik zgtoszenia stanowi suma
punktéw.

2. Pula grantéw w programie wynosi 50 000 zt. W programie przyznawanych jest 5 (pie¢) grantéw o wartosci 10 000
zt kazdy; laureaci obejmowani sg wsparciem programu (inkubacja).

2a. Grant ma forme vouchera o wartosci 10 000 zt, do wykorzystania na: (a) ustugi specjalistéw zespotu ekspertéw
programu (m.in. ustugi kreatywne, audiowizualne, montaz, nauka storytellingu) oraz (b) narzedzia z koszyka
narzedziowego programu Brainer (lista ustug i narzedzi publikowana na landingu programu i aktualizowana przez
Organizatora). Voucher nie podlega wymianie na srodki pieniezne, odsprzedazy ani przeniesieniu na osobe trzecia.

2b. Harmonogram wreczenh: pierwszy grant wreczany jest podczas wydarzenia Warsaw Glitch; kolejne granty
wreczane sg podczas meetupdw i innych wydarzen programu. Wszystkie granty zostang wreczone najpézniej do 30
wrzesnia 2026 r.

2c. Wykorzystanie vouchera: w terminie 6 miesiecy od dnia wreczenia, na podstawie planu wykorzystania
uzgodnionego z Organizatorem; realizacje ustug specjalistéw oraz dostep do narzedzi koordynuje Organizator.
Wartos¢ niewykorzystana w terminie wygasa bez prawa do ekwiwalentu.

2d. Ocena zgtoszen jest punktowa: pomyst i oryginalnos¢ (0-10 pkt), jakos¢ wykonania lub potencjat realizacji (0-10
pkt), zgodnos$¢ z briefem castingu (0-5 pkt), wykonalnos¢ w harmonogramie programu (0-5 pkt). Granty otrzymuje 5
zgtoszen z najwyzszg tgczna punktacja, z zachowaniem réznorodnosci nisz i kategorii (ust. 1); przy réwnej liczbie
punktoéw rozstrzyga komisja.

2e. Podatek od nagréd: do kazdego grantu doliczana jest dodatkowa nagroda pieniezna w wysokosci odpowiadajacej
zryczattowanemu podatkowi dochodowemu od nagréd. Kwota ta nie podlega wyptacie laureatowi - zostaje pobrana i
odprowadzona przez Organizatora, dziatajgcego jako ptatnik, na rachunek wtasciwego urzedu skarbowego. Laureat
otrzymuje petng wartos¢ grantu (10 000 zt).

2f. Komisja moze nie przyzna¢ czesci lub wszystkich grantéw, jezeli zgtoszenia nie osiggna wymaganego poziomu
lub nie spetnig kryteriéw oceny. Nieprzyznana czes$¢ puli moze zostac¢ rozdysponowana w dodatkowym naborze
ogtoszonym na landingu castingu.
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3. Warunkiem wydania grantu jest: (a) zawarcie przez laureata Umowy Laureata oraz (b) przekazanie kompletu
zgdd i licencji, o ktérych mowa w § 5. Odmowa zawarcia Umowy Laureata lub przekazania zgéd w terminie 7 dni
od ogtoszenia wynikéw oznacza rezygnacje z grantu; grant moze zosta¢ przyznany kolejnemu kandydatowi z listy
komisji.

4. Decyzje komisji sg ostateczne w ramach procedury castingowej; nie wytgcza to uprawnien Uczestnika
wynikajgcych z przepiséw prawa.

5. Ogtoszenie wynikéw nastapi w terminie wskazanym w ogtoszeniu castingowym; planowanym punktem
kulminacyjnym jest wydarzenie Warsaw Glitch (28.08.2026).

6. Organizator moze przedtuzy¢ nabér, zmienic¢ terminy lub odwota¢ casting do dnia rozstrzygniecia, z
poszanowaniem praw nabytych Uczestnikdéw; informacje publikowane sg na landingu castingu.

7. Organizator moze przyzna¢ wybranym Uczestnikom, ktérzy nie otrzymali grantu, dostep do szkolen, warsztatéw
lub materiatéw edukacyjnych programu. Swiadczenia te majg charakter dobrowolny, nie stanowiag nagrody w
castingu i nie podlegajg roszczeniu.

§ 4a. Wykluczenie Uczestnika i klauzula reputacyjna

1. Organizator wyklucza Uczestnika z castingu - na kazdym jego etapie, takze po przyznaniu grantu - w przypadku:
(a) plagiatu lub naruszenia praw autorskich oséb trzecich w zgtoszeniu lub materiatach, (b) ztozenia
nieprawdziwych oswiadczen, (c) manipulowania procesem selekcji, (d) razgcego naruszenia regulaminu.

2. Klauzula reputacyjna: Organizator - w uzgodnieniu z Partnerem - moze odebrac Uczestnikowi status laureata lub
odstgpic¢ od dalszej wspdtpracy, jezeli zachowanie Uczestnika lub publikowane przez niego tresci naruszajg prawo
lub dobre obyczaje albo w sposéb oczywisty szkodzg renomie marki Brainer, Partnera lub Organizatora (brand
safety). W takim przypadku voucher wygasa w czesci niewykorzystanej; wartos¢ ustug juz zrealizowanych nie
podlega zwrotowi od Uczestnika, chyba ze podstawg odebrania statusu byto naruszenie z ust. 1 lit. a-c.

3. O wykluczeniu lub odebraniu statusu laureata Uczestnik informowany jest e-mailem wraz z uzasadnieniem;
Uczestnikowi przystuguje reklamacja (§ 8).

§ 5. Prawa do zgtoszen, wizerunek i historie uczestnikow

1. Zgtoszenie nie przenosi na Organizatora ani Partnera praw do pomystu lub materiatéw Uczestnika, z
zastrzezeniem zgéd i licencji okreslonych w niniejszym paragrafie.

2. Z chwilg akceptacji regulaminu Uczestnik wyraza zgode informacyjng w zakresie minimalnym: uzycie imienia lub
pseudonimu oraz nadestanych materiatéw w komunikacji przebiegu i wynikéw castingu (kanaty digital kampanii),
przez okres castingu i kampanii. Szersze wykorzystanie wizerunku, gtosu i historii Uczestnika (use case /
testimonial, materiaty promocyjne marki, paid) nastepuje wytgcznie na podstawie odrebnej umowy: Umowy
Laureata albo umowy z twércg (zakres, czas, terytorium, kanaty, wynagrodzenie, zasady wycofania).

3. Materiaty powstate w ramach kampanii, informujace o kandydatach, moga by¢ wykorzystywane w komunikacji
castingu na zasadach ust. 2; uzycie w materiatach promocyjnych marki wymaga umowy z ust. 5.

4. Wykorzystanie utworéw Uczestnika (dzieta, realizacje) w kampanii wymaga odrebnej umowy licencyjnej
zawieranej przed emisja; w przypadku laureatéw zakres ten obejmuje Umowa Laureata.

5. Zgody, ktérych nie mozna skutecznie naby¢ poprzez akceptacje regulaminu (w szczegélnosci przeniesienie
autorskich praw majgtkowych, rozszerzone pola eksploatacji, wykorzystanie komercyjne wykraczajgce poza ust.
2), nabywane sg w Umowie Laureata lub odrebnej umowie z twérca.

6. Uczestnik moze cofngc zgode z ust. 2 ze skutkiem na przysztos¢; cofniecie nie obejmuje materiatéw juz
opublikowanych lub skierowanych do publikacji.

§ 6. Dane osobowe

1. Administratorem danych osobowych przetwarzanych w celu przeprowadzenia castingu i programu grantowego
(w tym kontaktu ze zgtoszonymi i obstugi reklamacji) jest Partner - Food Port Sp. z 0.0. Organizator (Agent CS sp.
Z 0.0.) przetwarza te dane w imieniu i na udokumentowane polecenie Partnera, jako podmiot przetwarzajacy;
szczego6towe zasady przetwarzania okresla umowa powierzenia przetwarzania danych osobowych zawarta
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miedzy Partnerem a Organizatorem. Na podstawie odrebnej zgody dane przetwarzane sa takze w celu
komunikacji marketingowej marki Brainer (administrator: Food Port Sp. z 0.0.).

2. Administratorem danych Uczestnikdw, ktérzy wyrazili odrebng, dobrowolng zgode na otrzymywanie informacji o
przysztych castingach i rekrutacjach Organizatora, jest Organizator (Agent CS sp. z 0.0.) - wytgcznie w tym celu i
zakresie.

3. Dla uzytkownikéw aplikacji Casting Studio administratorem danych zgromadzonych w aplikacji pozostaje
Organizator (baza wtasna, odrebna od kampanii). Dane zgromadzone w aplikacji nie s3 automatycznie
wykorzystywane na potrzeby castingu prowadzonego na rzecz Partnera; ich wykorzystanie w kampanii nastepuje
wytacznie w trybie i zakresie opisanym w Zatgczniku nr 3 do umowy gtéwnej (udostepnienie za zgoda osoby,
ktérej dane dotycza).

4. Dane przetwarzane sg na infrastrukturze w EOG. Okresy przechowywania sa rozdzielone: (a) czas castingu i
kampanii, (b) okres dochodzenia lub obrony roszczen wynikajgcy z przepiséw; dane Uczestnikéw niewybranych
usuwane sg po rozstrzygnieciu castingu (z zastrzezeniem lit. b), chyba ze Uczestnik wyrazit zgode z ust. 2.
Osobom przystugujg prawa z art. 15-22 RODO wobec wiasciwego administratora; szczegéty w klauzuli
informacyjnej przy formularzu (klauzula informacyjna Food Port Sp. z 0.0.).

§ 7. Odpowiedzialnos¢

1. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za przerwy i awarie platform podmiotéw trzecich (media
spotecznosciowe, dostawcy infrastruktury) uniemozliwiajgce dokonanie lub obstuge zgtoszen; w razie awarii
Organizator udostepnia alternatywny kanat kontaktu.

2. Organizator nie zwraca kosztéw przygotowania zgtoszen.

3. Odpowiedzialnos$¢ Organizatora wobec Uczestnika ograniczona jest do wartosci grantu, o ktéry Uczestnik
aplikowat; ograniczenie nie dotyczy szkéd wyrzadzonych umysinie.

§ 8. Reklamacje

1. Reklamacje: e-mailem na adres kontakt@casting-studio.com, w terminie 14 dni od zdarzenia; rozpatrzenie w
terminie 14 dni od doreczenia.

2. Odpowiedz przekazywana jest na adres e-mail zgtaszajgcego.

§ 9. Postanowienia koncowe

1. Regulamin dostepny jest na landingu castingu. Zmiany regulaminu nie moga pogarszac sytuacji Uczestnikéw,
ktérzy dokonali zgtoszenia.

2. W sprawach nieuregulowanych stosuje sie prawo polskie.

3. Kontakt do Organizatora: kontakt@casting-studio.com.
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