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§ 1. Organizator i partner

1.

Organizatorem programu jest Agent CS sp. z 0.0., ul. Chetmska 19/21, 00-724 Warszawa, KRS 0001257455, NIP
5214175194 (,Organizator”, ,Casting Studio”).

Partnerem programu i wtascicielem marki Brainer jest Food Port Sp. z 0.0. (,,Partner”). Organizator prowadzi program na

zlecenie i na rzecz Partnera.

§ 2. Czym jest program

1.

Program polega na tworzeniu przez twércéw materiatéw wideo o produkcie Brainer i publikowaniu ich na kanale twércy -
dotychczasowym albo nowo zatozonym na potrzeby programu jako kanat ambasadorski twércy. Szczegdty okresla umowa
zawierana przez Organizatora z twérca.

Program nie jest konkursem, gra losowg ani loteria w rozumieniu ustawy o grach hazardowych. Nie ma jury ani
rywalizacji, a wynagrodzenie nie zalezy od przypadku.

Program jest powtarzalny. Organizator moze prowadzi¢ kolejne edycje i ogtaszac je odrebnie.

§ 3. Kto moze wzig¢ udziat

Udziat moze wzig¢ osoba petnoletnia, posiadajaca aktywne konto na TikToku, Instagramie lub YouTube.
Prég obserwujgcych weryfikuje platforma na podstawie linku do profilu podanego w zgtoszeniu. Organizator nie wymaga
podawania liczby obserwujacych w formularzu.

Z udziatu wytaczeni sa pracownicy i wspétpracownicy Organizatora. Pracownicy i wspétpracownicy Partnera moga brac
udziat w programie na zasadach ogélnych.

§ 4. Zgtoszenie

1. Zgtoszenie nastepuje przez formularz na stronie programu i wymaga podania danych wskazanych w formularzu,
akceptacji niniejszego regulaminu oraz potwierdzenia adresu e-mail.

2. Zgtoszenie bez potwierdzenia adresu e-mail nie jest rozpatrywane.

3. Organizator informuje o przyjeciu albo nieprzyjeciu zgtoszenia. Przyjecie zgtoszenia nie jest rownoznaczne z zawarciem
umowy, o ktérej mowa w § 10.

§ 5. Materiat

1. Materiat powstaje na brief kampanii przekazany twércy po przyjeciu zgtoszenia. Materiaty powstate wczesniej nie sg
przyjmowane.

2. Materiat musi: by¢ dobrej jakosci i zgodny z briefem oraz materiatami marki, przedstawia¢ produkt Brainer w kadrze, nie
zawierac tresci obrazliwych, wulgarnych ani naruszajgcych prawo lub prawa oséb trzecich, oraz by¢ opisany zgodnie z
zasadami kampanii.

3. Twérca oswiadcza, ze materiat jest jego autorstwa i ze przystuguja mu prawa pozwalajace na jego wykorzystanie w
zakresie okreslonym umowa.

4. Materiat ocenia zespét kampanii pod katem warunkéw z ust. 1 i 2. Ocena nie jest oceng profilu ani zasiegéw tworcy.



§ 6. Wynagrodzenie

1. Za kazdy zaakceptowany materiat twércy przystuguje wynagrodzenie. Program nie przewiduje premii uzaleznionej od
wyniku materiatu (liczby wyswietlen, zasiegu ani innego rezultatu) ani dodatkowego wynagrodzenia za promocje ptatnag
prowadzong z konta twércy; prowadzenie takiej promocji wymagatoby odrebnej zgody twércy udzielanej przez narzedzie
platformy i odrebnych ustalen. Wysokos¢ stawki, sposéb jej naliczania, forme rozliczenia i termin wyptaty okresla umowa
zawierana przez Organizatora z twérca.

2. Kwoty podawane na stronie programu majg charakter informacyjny i nie stanowig oferty w rozumieniu art. 66 § 1
Kodeksu cywilnego.

§ 7. Prawa do materiatu

1. Autorstwo materiatu pozostaje przy twércy, a materiat pozostaje na jego koncie.

2. Twérca udziela Organizatorowi licencji na korzystanie z materiatu w kanatach digital, w zakresie i na okres okreslony w
umowie z Organizatorem.

3. Partner otrzymuje do materiatu licencje wytgczng, na zasadach okreslonych w umowie tgczacej Organizatora z
Partnerem.

§ 8. Oznaczanie

1. Materiat jest komunikacja reklamowg i twdrca oznacza go jednoznacznie jako wspétprace reklamowa, zgodnie z
rekomendacjami Prezesa UOKiK.

2. Jezeli twoérca korzysta z narzedzi generatywnej sztucznej inteligencji, oznacza materiat réwniez jako tres¢ tworzong z Al,
zgodnie z art. 50 rozporzadzenia (UE) 2024/1689 (Al Act).

3. Brak wymaganego oznaczenia jest podstawg nieprzyjecia materiatu.

§ 9. Dane osobowe

1. Administratorem danych przetwarzanych w celu przeprowadzenia programu i kampanii jest Food Port Sp. z 0.0.; dane w
jego imieniu przetwarza Agent CS sp. z 0.0.

2. Administratorem danych oséb, ktére wyrazity odrebna zgode na informacje o przysztych castingach Casting Studio, jest
Agent CS sp. z 0.0.

3. Zasady przetwarzania, okresy przechowywania i prawa oséb, ktérych dane dotycza, opisuje polityka prywatnosci
programu, dostepna na stronie programu.

§ 10. Postanowienia koficowe

1. Regulamin jest dostepny na stronie programu i obowigzuje od dnia wskazanego w nagtéwku.

2. Szczegdtowe warunki wspotpracy, w tym wynagrodzenie i licencje, okresla umowa zawierana indywidualnie przez
Organizatora z twérca. W razie rozbieznosci rozstrzyga umowa.

3. Reklamacje dotyczace programu twoérca zgtasza na adres diana@casting.studio. Organizator rozpatruje je w terminie 14
dni.

4. Organizator moze zmieni¢ regulamin z waznych przyczyn, publikujgc nowa wersje na stronie programu. Zmiana nie
narusza praw nabytych na podstawie wczesniejszej wers;ji.

5. W sprawach nieuregulowanych stosuje sie prawo polskie.
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